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Die Kraft der Gemeinsamkeit

Produktmarketing

Gut. Besser. Gi]SSEI’

Produkte geben ein Versprechen, das
Erwartungen und Bedurfnisse der Zielgruppen zufrieden stellen soll il
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Sta n d O rt m a r ketl n g Die Kraft der Gemeinsamkeit

auch Gemeinden maochten fir
Zielgruppen anziehend sein

Wumschburg
v '
ﬁ STADTGEMEINDE I':u-r al‘le
NEUlengBACH
A guater Platz zum Leb'n m
- ein Versprechen fir die - ein Versprechen fur alle
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Die Kraft der Gemeinsamkeit

Positionierung Tulln
Schwerpunkte — Donau- Garten - Kunst

TULLN o EOQPO

ERLEBEN

# TULLN sorserinco | © TTULLN WIRTSCHAFT

1§ WAS MOCHTEN SIE ERLEBEN?

SCHIELE : DIE GARTEN TULLN

Besuchen und erleben Sie die Wohnung am
Tullner Bahnhof, in der Tullns berthmtester
‘Sohn Egon Schiele im Jahr 1 S'BO:g_gbo_rEFl
wiurde, 4

ie liber 65 okologisch gepflegten v
augdrten laden zum Verweilen ein und .
i'g_ferr‘i'\fi_elé'ldeerg.fl‘-.'lr'_l:ja_n eigenen Garten. %
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Zielgruppen: Bevolkerung aus der Gemeinde, der Region und B ...
Gaste auRerhalb der Region



Zielgruppe Unternehmen & Kunden der ,Einkaufstadt®

TU L LN Stadtgemeinde Tulln, Minoritenplatz 1, 2422 Tulln an der Conau
Telefon: +43 2272 690 320 . Mail: unternehrensservice@tullngvat

WIRTSCHAFT

UNTERNEHMENSSERVICE Tulln INVESTIEREN in Tulln LEBEN in Tulln

Links

° Service fur Investoren

° Gewerheflachen und
Immobilien

Einkaufsstadt Wirtschaftsdaten Technopol Tulln @ wirschafis- & srulaurdaten
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Zielsetzung einer Positionierung

— Attraktive Faktoren der Gemeinde fiir bestimmte Zielgruppen herausstreichen
und kommunizieren

- Gewahlte Zielgruppen bei ihren Bediirfnissen und Erwartungen abholen,
dadurch gewinnen und anziehen

- damit mehr Belebung und Bindung von Kaufkraft und Forderung von lokalen

Betrieben

Voraussetzung:

* Zielgruppen, die man ,bedienen” kann, auswahlen und Angebote machen:
* Wohnbevolkerung / Zugigler
* Unternehmensgrinderinnen
e Gaste aus und auBerhalb der Region bzw. ortliche Freizeitkonsumenten

Il
(mit Interesse an Kultur, Sport, Erlebnis, Kulinarik) _ h
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Die Kraft der Gemeinsamkeit

Was macht Zwentendorf anziehend?
Wie kann Zwentendorf bieten?
Welches Versprechen kann Zwentendorf geben und an wen ?
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Die Kraft der Gemeinsamkeit

Was zeichnet Zwentendorf aus — Umfrage 2017

Gemeinde mit sozialem Schwerpunkt: Familien-/ Kinder-/ Jugend-
/Seniorenfreundlichkeit

Gute Infrastruktur: im Bildungs- und Freizeitbereich, gute technische
Infrastruktur & gute Nahversorgung

Gutes Gemeindeservice und Gemeindeforderungen

Guter Zusammenhalt und reges Vereinsleben

Die Donau

Das AKW
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Die Kraft der Gemeinsamkeit

Fragen: Was macht die Gemeinde Zwentendorf
unverwechselbar und attraktiv? Welche Angebote
gibt es / sollen entwickelt werden?

- Ziel: besondere Starken, Werte, Vorziige,
Moglichkeiten betrachten und
schwerpunktmaRig ausbauen

Motto: Die Starke von Zwentendorf = die Summe

aller Starken der Ortschaften =
n E W



DAS GESAMTE FREIZEIT- UND

Schwerpunktsetzung  aavteier

,Gartenstadt” % TU |-|-N

UMWELT >
TULLNENERGIE >  cReenamT
GARTENSTADT TULLN . GRUNRAUME VERANSTALTUNGSP ROGRAMM

TULLN BLUHT
GARTENFESTWOCHENTULLN

e GRUNPATENSCHAFTEN
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Positionierung was bringt’s?

Gefundene Starken der Gemeinde bereichern das WIR-
Gefuhl und starkt die Bindung zum Ort

Schwerpunktbildung und kreative Weiterentwicklung entlang
der gefundenen Starken !

Ehrliche und einheitliche Botschaft im Auftritt nach aulien
verbessert die Wettbewerbsposition und unterstiitzt die
Belebung
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Die Kraft der Gemeinsamkeit

Fir welche Zielgruppe gibt’s Angebote bei uns im Dorf?

*  Familien mit Kindern
* Jugendliche
* Seniorlnnen

e Garten- und Naturinteressierte

* Kulturinteressierte

* kulinarisch Interessierte

* Bewegungsorientierte (Radfahren, Wandern, Wassersport, Reiten...)
* Erlebnissuchende

* Wellness- & Erholung Suchende

* Unternehmensgrinderinnen
* Wirtschaftsgaste / Gaste von Betrieben

m W

Donautourismus-Zielrichtung: Wein& Kulinarik, Bewegungsraum Donau- Rad/Wandern/Schiff, Kunst & Kultur



